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ve capaci di elevare la qualitd del prodor-
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A i vendita, T corsi sulle tecniche di
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In quale direzione sta lavo-
rando il reparto ricerca e svi-
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La seconda linea di prodott de
il Laboratorio consiste nell'e:
cuzione di commesse acquisite
per mettere 4 punto nuovi pro-

dotti destinati al mercato dei
consumaton finali

Le piccole ¢ medie improse,
infatti. non dispongono di mezzi
e risorse per avviare progeti di
ricerca e sviluppo e, quindi, iL
Laboratorio s propone come



